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DATENGENERIERUNG
Der Welt Nachrichtensender hat in 
einer Kooperation mit der Stiftung 
Planetarium Berlin, das Foto-System 
von UpReach auf dem Mondfest ein-
gesetzt. Das Ziel der Aktion war es, 
über eine anschauliche und einzig-
artige Experience, effizient Daten 
zu generieren. Die Nutzer hatten 
die Gelegenheit in die Weiten des 
Universums abzutauchen und sich 
eine einzigartige Erinnerung mit 
nach Hause zu nehmen, als Print 
oder direkt per Download auf ihr 
eigenes Smartphone. 
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Die DSGVO-konforme Datenabfrage 
sollte die Nutzer animieren, ihre Daten 
zu hinterlassen und wurde dazu einge-
setzt, sich die Bildrechte für die Weiter-
verwendung zu sichern, um die Aktion 
im Nachgang gebührend präsentieren 
zu können.
 
Welt & die Stiftung Planetarium Berlin 
konnten durch die Datenabfrage detail-
liert auswerten, aus welchen Regionen 
die Teilnehmer kamen. Die Ergebnisse 
der Aktion konnten jederzeit live über 
das UpReach KPI Dashboard verfolgt 
werden.
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OUTPUT
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ANALYTICS / 
KENNZAHLEN
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